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Mame velku Nasledujlce strany vds preve-
radost. ze ste sa du jednotlivymi krokmi, aby ste

dotiahli kampan do Uspesného

rozhodli pUStit' konca.
do pripravy
vlastnej kampane.

Tento ebook sice nie je komplet-
nym sprievodcom, no poskytne
vam zdakladné informdcie, aby
ste vedeli, ¢o na Gspesni kam-
pan budete potrebovat.

Ndajdete v hnom odpovede na otazky:

1. Aky projekt je vhodny na crowdfunding

2. Kedy je vhodny Cas na spustenie kampane

3. Ako nastavit optimdlnu cielovd sumu

4. Ako pripravit popis projektu

5. Aké odmeny modzete v kampani ponukat

6. Ako na jednoduché kampanoveé video

7. Co by mal obsahovat komunikacny pldn

8. Priklad harmonogramu komunikacie aktivnej kampane

9. Co robit po skon¢eni kampane

Tak sup sup do toho!
AAN
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(PRED)PRIPRAVA KAMPANE

Co sa da financovat
cez crowdfunding?

Financovat mozete prakticky cokolvek, Co ma hlavu a pdtu. Moze ist
O projekt v akejkolvek téme, ktory ma jasny plan realizacie, rozpo-
Cet a konkrétny vystup vo vopred urCenom case. Vystupom moze byt
hmotny produkt, ale aj nehmotny projekt Ci sluzba.

Pre Uspech kampane je dblezité, aby bol projekt jednoduchy na po-
chopenie v priebehu pér sekind, nie je preto vhodné financovat
komplikované projekty, rovnako tak projekty, ktoré si vyzaduju vysoku
investiciu vo vyske desiatok, resp. stoviek tisic eur. V takom pripade
mozete crowdfunding vyuzit ako dalsi zo zdrojov financovania.

Vhodny cas

na spustenie 0 ’
o

kampane > 0 o

Je dobrou praxou, ked po kam- * & o o
pani bezprostredne nasleduje
realizdcia projektu. Dolezity je

aj vyber vhodného obdobia

z pohladu kalendarneho roka.
Napriklad projekty spojené

s pobytom vonku je vhodné na-
casovat na jar, pripadne na zimu,
ak sa jednd o zimny Sport. Nao-
pak, projekty suvisiace napriklad
s problematikou bezdomovectva
je vhodné fundraisovat v Case
teplotnych extrémov.

Ndp ° i
na projekt Vyroba

Prva faza
vyvoja

Druha faza
vyvoja

Prototyp/
estovanie

rowdfunding

Véeobecnhe silnym obdobim su —
Vianoce, kedy ludom ponuknete . , ,

» o o Nacasovanie kampane z pohladu
odmeny adko zaujimavy vianocny vyvojovych faz produktu
darcek, ktorym zdaroven podporia
dobrud vec.
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Nastavenie
cielovej sumy

K optimalnej cielovej sume, ktord chcete vyzbierat sa dostanete
jednoduchym vypoctom:

In‘k'e\(n\'i cel = né‘@\ad\i na vealizaciv
Qrojektu

+ né‘é\ad\' na Pvipvavu
Kampane

+ né‘é\ad\i no Q\(OQO%&C\U
Kampane

Interny ciel je zeland suma, ktord chcete v kampani vyzbierat. Avsak
ako ciel'ova sumu odporiac¢ame pri vytvarani kampane nastavit iba
takd sumu, ktora zodpoveda nakladom na realizéaciu projektu v jeho
hajskromnejsej verzii.

NizSia cielova@ suma znamena rychlejsi Uspech a pdsobi na l'udi moti-
vujuco a doveryhodne. Ludia maju vacsiu tendenciu podporit kampan,
ktord dosiahla 120 % cielovej sumy, ako kampan, ktord ma vyzbieranych
20 % (do prézdneho podniku si nikto nesadne, viakze ).

Dalsie naklady viete pokryt prostrednictvom d'al$ich cielov, ktoré si
moézete do kampane postupne pridavat.
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Popis projektu

Tvori najvacsi priestor na strdnke kampane, snazite sa v nom projekt
Co najlepsie prezentovat, zaujat l'udi a presvedcit ich, Zze majd svo-
je peniaze dat prave vam. Popis projektu by mal obsahovat vsetky
zasadné informacie: precCo projekt robite, Co je jeho vystupom, kedy
bude realizovany a kto za nim stoji.

 Délezité informacie dajte hore
V opise projektu zacnite tym najddlezitejSim a postup-
ne pridavajte doplnujldce informacie. PreCo je vas projekt
orinosny/uzitoény/vynimoény?

e Text rozcélente

DIhy, stvisly text rozdelte do viacerych kratsSich odsekov,
z ktorych kazdy bude mat maximalne pat riadkov

* Pracujte s nhadpismi a podnadpismi

Nadpis a podnapis v texte napoveddq, Ci sa oplati Citat text
pod nim, preto musi byt putavy.

* VloZte zoznamy v odrazkach alebo s €islovanim

Informdacie pri odrazkach st medzi prvymi, ktoré si v texte vSim-
neme a zoznamy navyse pomdahaja text vizudlne rozclenit.

 Vyuzite viacere styly
PouZzivajte kurzivu Ci bold. Vyznacte nimi tie najddlezitejsie
posolstva z jednotlivych odsekov. Aby boli efektivne, pouzi-
vadjte ich s mierou.

« Odstrante pravopisné chyby a preklepy
Publikovany text nechajte prejst jazykovou korektlrou, lebo
chyby znizuju vasu déveryhodnost a spochybnia profesionalitu.

Takto spracovany text doplnte vizualnym materidlom — fotografiami,
ilustraciami Ci videami, ktoré vkladajte medzi jednotlivé odseky.
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Odmeny

Odmeny funguju ako forma poskytnutia protihodnoty za financnu
podporu. Zvysuja motivaciu Pudi projekt podporit — nielen, ze
podporia dobri vec, ziskaji aj nieco pre seba. Ludia si tak mdzu vybrat
Z ponuky odmien podla vysky sumy, akou prispeju.

Priprava odmien bude do velkej miery zQvisiet od témy vasho projektu
a vasej kreativity.

V kampani mozete
ponukat napriklad:

» produkt, ktory je cez kampan
financovany a jeho varianty,

» iny sGvisiaci produkt (od iného vyrobcu),

« zAQzitok Ci sluzbu,

« Uvedenie mena podporovatelq,

» spolupodielanie sa na vysledkom
produkte,

« osobny darcek na mieru.

Odmenou vsak mdze byt aj Cokolvek ing, o Com si myslite, Ze ma
potencidl ludi zaujat. Jedinou limitaciou je vasa kreativita.
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Pripravte si
vlastny mix

« Vytvorte si zoznam cca styroch
odmien, ktoré budd v ponuke po
spusteni kampane.

« ZOznam rozsirte o 1 — 2 limitova-
né odmeny, ktoré budd dostup-
né hned po spusteni kampane
iba pre prvych podporovatelov.

» Pripravte si 2 — 3 odmeny, ktoré
budete pridavat postupne po-
cas trvania kampane.

« Celkovo by pocCet odmien ne-
mal byt vyssi ako 8 — 9, aby zo-
znam zostal prehladny.

» Nastavte ceny, za aké budete od-
meny ponukat, napriklad 20 eur,
50 eur, 75 eur a podobne. Rozdie-
ly medzi jednotlivymi sumami by
mali byt dostatoCne velké.

» Neponukajte odmeny za velmi
malé prispevky — po odpocitani
nakladov vim na projekt zosta-
ne iba par drobnych. Odpordca-
me zacat pri sume aspon 15 eur.

» Premyslite si, aké informacie
k odmendm budete od l'udi po-

trebovat, napriklad velkost tric-
ka alebo adresu na dorucenie.

AVAVAYS

\VAVAVAV,

» Premyslajte o tom, ako budete
odmeny po kampani doruco-
vat. Ak ocakdavate niekolko sto-
viek Ci tisicok podporovatelov,
balné a postovné mozu byt vy-
soké polozky. Pri kampani u nds
mozete vyuzit zvyhodnené pod-
mienky dorucovania kuriérmi
Packety.

~Urcite si vopred zistite,
kol'ko stoji postovné.
Nas tento naklad
prekvapil a za balné
a postovné sme museli
minQt par stoviek eur
z kampane, s ktorymi
sme vopred nepocitali.”

Kampane Lesnd sauna
na Spisi, Obnovme stard
skolu pre majstra hraciek
Z Kyjatic
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Video na lepsie
predstavenie
projektu

Video vim umozni priblizit Tud'om lepsSie vas projekt a nadchnadt ich
tak pre vas zamer. Pouzit ho mdzete na strdnke kampane aj samo-
statne ako velmi funkCny obsah na socidlne siete.

e Ma iba par mindat a zaujme od prvych sekind
V opise projektu zacnite tym najddlezitejSim a po-
stupne pridavajte doplnujuce informdacie. PrecCo je vas
projekt prinosny/uzitoény/vynimo&ny?

 Je autentickeé
DIhy, savisly text rozdelte do viacerych kratsich odsekov,
z ktorych kazdy bude mat maximalne pat riadkov

e Obsahuje vyzvu na podporu kampane
Nadpis a podnapis v texte napoveddq, Ci sa oplati Citat

text pod nim, preto musi byt putavy.

« Ma dobru kvalitu spracovania
Informacie pri odrazkach sd medzi prvymi, ktoré si
VvV texte vSimneme a zoznamy navyse pomahaju text
vizudlne rozClenit.

» Obsahuje titulky

Pouzivajte kurzivu Ci bold. Vyznacte nimi tie najddlezi-
tejSie posolstva z jednotlivych odsekov. Aby boli efek-
tivhe, pouzivajte ich s mierou.
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Hlavné video nemusi byt jediné kampanové video. Podla vysky roz-
poCtu mbzete do popisu pridavat dalsie videq, ktoré budd ukazo-

vat napriklad vlastnosti vasho produktu, proces jeho vyroby, historiu
vasej organizdacie a podobne.

Jan:

~Je dolezité si uvedomit, Ze naozaj robite
kampan - snazite sa presvedcit 'udi o tom,
ze vas napad ma zmysel. Preto sa oplati investovat
¢as do pripravy textov, vizudlov, scendra

a natocenia dobrého videa. Ak sa v tychto oblastiach
necitite silni, skiste niekoho oslovit. Sikovnych
Pudi, ktori maja pracu naceneni vel’miférovo, je
na Slovensku kopec a ich efekt na kvalitu vasej
kampane moéze byt zasadny.”
Kampan Slovegan: prva slovenska

vegdnska kuchdrka / _

Komunikacny plan

Nasa StartLabovd prax hovori, ze najcastejsou pricinou nedosiahnu-
tia cielovej sumy je slabd propagdcia kampane. Pripravte si preto
plan komunikdcie kampane, ktory bude obsahovat:

- ciel'ové skupiny (koho chcete oslovit),

» éas (kedy ich budete oslovovat),
 informacie, ktoré budete o projekte a kampani komunikovat,

« komunikaéné kandly, ktorym ich oslovite (emaily, socidlne
siete, média...),

» formaty, akymi informaciu doruéite (obrazky, vided, texty...).

Pri pldnovani komunikdcie mdzete predpokladat, ze konverzny po-
mer nAvstevnik stranky vs. podporovatel sa priemerne pohybuje vo
vyske 7 % a priemernud suma jedného prispevku je 28 eur.

11
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Cielove skupiny

Premyslite si, kto by mali byt vasi podporovatelia a koho redlne doka-
Zete oslovit. Po spusteni kampane to najskor bude vase blizke okolie,
neskor Sirsia komunita Ci f'udia tematicky prepojeni s projektom a az
nakoniec cudzi ludia. Pokuste sa zadefinovat ich Co najpresnejsie:

SO to najmda muzi €i Zzeny? Kol’ko maji rokov? Kde zija?

» Co sleduju? Ktoré osobnosti ich ovplyviiuja?

« Akymi kandalmi ich dokdzem oslovit?

 Ktoreé viastnosti moéjho projektu s pre nich
rozhodujlce?

e Akymi odmenamiich mézem motivovat, aby podporili
realizdciu méjho projektu?

Obsah a klucove
posolstva

PocCas trvania kampane sa budete snazit o nej dat vediet Co najvac-
Siemu poctu relevantnych ludi. Aby ste sa v komunikacii neopakovali,
je dobré pripravit si rozny typ obsahu, ktory postupne budete zdiel'at.
M&zete hovorit o tychto témach:

o ciele projektu,

e historia projektu,

 informaécie zo zakulisiaq,

 predstavenie timu,

» vyvoj kampane a napifanie ciel'ov,

» odmeny (vyzdvihnite informaciu, Ze sa k nim dostan
len vd’aka podpore vasej kampane),

o referencie.
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Komunikacne
kanaly

S vasimi cielovymi skupinami budete komunikovat roznymi kanalmi,
aby ste vedeli zachytit vSetkych potenciondalnych podporovatelov.

Odporacame kampan komunikovat cez:

Osobné rozhovory,
priame spravy

a personalizované emaily
Ludiq, ktorych oslovite
priamo, st zvAacsa ti, ktori vas
osobne poznaju a kampan
najpravdepodobnejsie
podporia. MOzete ich
informovat o pldnovane;
kampani este pred jej
zaciatkom.

©

Influenceri

53

Hromadné emaily
na overenu databdzu
kontaktov

Email marketing vyuzijete,
ak mate k dispozicii overend
databdzu kontaktov.
Rozdelte ju podla cielovych
skupin a pripravte si
personalizované obsahy.

V zavislosti od trvania
kampane sa mozete ozvat
aj dvakrat Ci trikrat.

Influenceri vm pomazu rozsirit povedomie
O vase| kampani este efektivnejSie ako

reklama na
socidlnych sietach.

» Pripravte si prehlad, ktoré osobnosti by mo-
hol vas projekt zaujat, aby boli ochotni ho

zdielat zadarmao.

» Influenceri s velkym poctom sledovatelov su
vytazeni, oslovte ich preto eSte pred spuste-

nim kampane.

13



PRIPRAVA KAMPANE

Gl

Socidlne siete, predovsetkym
Facebook a Instagram

Az 65 % ndavstev na StartLabe prichddza zo socidlnych sie-
ti, najpopuldrnejsou socidlnou sietou je Facebook. Pre kam-
pan s dorazom na vizudl vyuzijete qj Instagram, pripadne
zvazte pouzitie Linkedinu, ak je to miesto, kde mate vybudo-
vanu komunitu.

» Ak kampan robite v mene organizdcie Ci znacky, komuni-
kujte ju aj cez sikromny Ucet (oslovite nim osobné kontak-
ty), aj cez firemny Gcet (fanpage).

» Ak komunikujete cez fanpage nezabldajte, ze prispevky,
ktoré nie sU sponzorovang, budd zobrazené iba malému
percentu vasich fanusikov. PocCitajte teda qj s investiciou
do reklamy. Vdaka dobrému cieleniu sa vam podari oslo-
vit nové publikd, a to aj za relativhe malo penazi.

* Premyslate o pldne prispevkov na svojej fanpage. Mali by
ste uverejnovat minimalne trikrat do tyzdna a nezabudajte
na platenu reklamu.

* Najvacsi zaujem pri reklame je o vided Ci animdAacie, pozor-
nost ziskaju qj prispevky s fotkami Fudi alebo ilustraciami,
ktoré hovoria konkrétny pribeh. Nezabddajte na kvalitné
texty a odkaz na vasu kampan.

» Vyuzite moznost viozenia Facebook Pixel do Facebook Bu-
siness manageraq, ktory vdm umozni detailnejSie Statistiky
a presnejsie cielenie.

Daniela (Kunsthalle Bratislava):

~N@m sa najviac osvedc¢il Facebook,
cez ktory sme pravidelne trikrat tyz-
denne postovali hové statusy k projek-
tu, mali sme tiez plateni reklamu rozfa-
zovanu na styri tyzdne.”

Kampane Nakresli si ovecku, Cim
chces byt? Umelec?

14
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Médid

Média nie su najddlezitejsi prvok na ziskanie podpory, no
mMozu pomaoct s oslovenim nového a sirokého publika.
VSeobecne mozno povedat, ze pre médid su zaujimaveé:

* inovativne, vynimocné Ci nezvycajné témy,
» pribehy konkrétnych ludi,
« aktudlne témy reflektujlce sicasné dianie.

Vyberte si médiq, do ktorych by sa vasa kampan hodilaq,
lebo v hom hovoria o podobnych témach, akym je vas pro-
jekt. Ak si myslite, ze vas projekt ma regiondalny charakter,
oslovte mensie regiondlne médium.

Médium mozete oslovit cez tlaCovu spravu, ktord obsahu-
je najdodlezitejsSie informdacie a nemala by mat viac nez jed-
nu stranu. To najddlezitejsie dajte do prvého odseku a k de-
tailom sa prepracujte neskor. Zaujmite ich uz predmetom
e-mailu a titulkom tlaCovej spravy. Ak mate aj pekné foto-
grafie Ci vizudly, nezabudnite ich pripojit k e-mailu.

Dusan:

~N@m sa najlepsie osvedcili PR vystupy
v réznych médiach. Kolegyna pripra-
vovala tlaéove spravy a oslovila réz-
ne médiq, pre ktoré by mohla byt nasa
téma zaujimava. Tieto vystupy sme
néasledne komunikovali na Facebooku

a Instagrame.”

Kampan Pomdé&z ndm knizku
Bitcoinové peniaze dostat do Skol

15
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POCAS TRVANIA KAMPANE

Od momentu spustenia kampane mate presne definovany pocet dni,
pocas ktorych chcete vyzbierat minimdalne stanovenu cielovd sumu.
Na to, aby sa vam to podarilo, je nevyhnutné, aby ste kampan
aktivhe komunikovali (podla planu, ktory ste si vopred pripravili).

Vacsnma autovov kampani na StavtLalbe uvadza, ze
PoCAS )Q) Tvvania )Q:) venovali devne tvi a2 9ot hodin.

—

Takto moéze vyzerat harmonogram komunikdciekampane s mesac-

nym trvanim:

Po spustent

kampane,

prvy tyzden

» Oslovte vsetky blizke kontak-
ty a poziadajte ich o podporu
kampane.

» INformaciu o spustenej kampani
uverejnite na socidalnych sietach.

» Poslite hromadny email na dalsiu
(druhu) cielova skupinu.

 Na socidlnych sietach zverejnite
prvd informaciu o vyvoji kampa-
ne, podakujte podporovatelom.

» PoSlite hromadny email na ind
(tretiu) cielova skupinu.

» Spojte sa s influencermi a po-
tvrdte si zdielanie v najblizsich
dnoch.

» V zQvere tyzdna pridajte do kam-
pane nové odmeny a informuijte
o tom na socidlnych sietach.

Druhy tyzden
kampane

» Spustite platend reklamu na
socidlnych sietach a zverejni-
te dalSie informdcie o kampani
s hovymi obrazkami.

» Dohodnite sa s influencermi, aby
zacali sirit vasu kampan.

» Spojte sa s vybranymi médiami
a poslite im tlacovl spravu.

 Na socidlnych sietach zverejnite
aktualizaciu o vyvoji kampane,
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podakujte podporovatelom. Treti tyédeﬁ

» Udrzujte zivl komunikdaciu cez kam pane
platformu, socidlne siete a email

— odpovedajte na otdzky a pis-  + Optimalizujte reklamu na soci-
te dakovné spravy. Je velmi do- alnych sietach. Pozrite sq, aky
lezité ukazovat, ze ste s l'udmi obsah a na aké cielové skupiny
stdle v kontakte a ze si vazite ich funguje najlepsie a to, Co nie je
podporu. V zQvere tyzdna pri- efektivhe, ukoncite.

dajte do kampane nové odme- . Pripomernite sa blizkym kon-

ny a informujte o tom na socidl-  taktom, informuijte ich o vyvoji
nych sietach. kqmpqne.

» Poslite pripominajuci email na
druhd cielovd skupinu, infor-
mujte ich o novinkdach.

* Na socidlnych sietach zverejni-
te dalsie informdacie o kampani
s novymi obrdzkami.

Michaela:

» POSlite pripominajuci email na
tretiu cielovd skupinu, informuj-
te ich o novinkach.

~Pouzila som stratégiu,
ktord StartLab odporica
na svojom webe: zacala
som od svojich blizkych,
znGdmych a rodiny

k sirsej verejnosti a to sa

mi vel’mi osvedcilo.”

» Pridajte do kampane nové od-
meny a informujte o tom na so-
cidlnych sietach.

« Odpovedajte na otdzky a piste
dakovné spravy a komentare.

Kampan Kniha o sebe, Iaske,

odvahe a rozhodnutiach.
Stratend, ngjdena.

Zaneta:

~KU koncu kampane sa vo
mne hromadil pocit, ze uz len
spamujem a som otravna.
Nechala som sa zviest tymto
pocitom a spdtne to povazujem
za chybu.”

Kampan Manifest mladej zeny

18
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Stvrty tyzden
kampane

« Optimalizujte reklamu na soci-
alnych sietach, v zGvere zvyste
iIntenzitu reklamnej] kampane.

* Pridajte do kampane posled-
né nové odmeny a informujte
o tom na socidlnych sietach.

» Odpovedajte na otdzky a piste
dakovné spravy a komentare.

» Poslite pripominajuci email na
druhu cielovd skupinu. Infor-
mujte ju o novinkach a blizia-
com sa konci kampane (napr.

,UZ ndm chyba len X eur, aby
sme knihu mohli vydat.”).

Dusan:

~Ocakavaijte, ze vas kampan
c¢asovo vel’'mi zamestndq, ale
to, €o do nej viozite, sa vam
nasobne vrati v zhmotneni
vasej myslienky,

dobrom pocite a nhovych
skisenostiach. Po skoncéeni
budete chciet hned’ robit
d’al$iu kampari :)“

Kampan Pom&z nam

knizku Bitcoinové peniaze
dostat do skol

» Poslite pripominajuci email na

tretiu cielovu skupinu, informuj-
te ich o novinkach.

* Pripomente sa blizkym kontak-

tom, informujte ich o bliziacom
sa konci kampane a povzbudte
ich v Sireni kampane.

* Na socidlnych sietach spustite

odratavanie konca kampane.

« Koniec kampane: podakujte sa.

O vysledku kampane Co najskor
informujte na svojich socidlnych
sietach s velkym dérazom na
vdaku, ktord k svojim podporo-
vatelom a fanudsikom citite.
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PO SKONCENI KAMPANE

V pripade Uspesnej kampane sa praca nekonci len ziskanim penaz,
ale pokracuje do dalsich tyzdnov a mesiacov:

Podakujte sa

Ak sa vam v kampani podari naplnit Ci presiahnut cielovd sumu, pri-
rodzene z toho budete mat velku radost. Podelte sa o nu. Podakujte

vSetkym, ktori kampan podporili. Ak sU to l'udiq, s ktorymi ste osobne
komunikovali, rovhako osobne sa im podakujte. Dajte im pocitit, ze si
ich podporu vazite a ze je pre projekt dolezita.

Jaroslav:

~Velminéas prekvapila vyzbieranad suma

a celkovo, ako jedna kampan dokéazala
spojit tol'ko 'udi, aby pomohli. Dostali sme
mnozstvo podpornych sprav a odkazov,
¢o nas povzbudilo, motivovalo a vieme,

ze nase Gsilie si l'udia vazia.”

Kampan Chceme bezkovat

Poslite ludom odmeny

V pripade, ze vasu kampan podpori niekolko tisic podporovateloy,
pocitajte s tym, Zze okrem vyroby odmien bude ich balenie a odosie-
lanie Casovo ndrocné. Odmeny je dobré poslat co najskor po skon-
ceni kampane v case, aky ste prislubili.

Jan:

~Odosielanie odmien mi trvalo dlhsie,
nez som ¢akal. TakZe urcite odporiacam

pripravit si vopred ¢okol'vek, €o sa tyka v .
posty, respektive kuriérov.”  —

Kampane Najznamejsie experimenty
vo fyzike, Klikal som a Cital som



PO SKONCENI KAMPANE

Informujte o vyvoji
projektu

Je dodlezité, aby ste ludom aj nadalej davali vediet, ako sa projekt
vyvija a co sa vam podarilo. Jeho realizdcia méze trvat aj niekolko
mesiacov po skonéeni kampane. Informuijte ich aj v pripade (naj-
md& vtedy), ak sa projekt nevyvija podla plénu. Vyhodou crowdfun-
dingu je, ze mbze byt osobny, preto isté zlyhania ludia pochopia — ak
im o nich riadne a vcas ddate vediet. Rovnako to plati pri problémoch
s dorucovanim odmien.

Realizujte projekt

V pripade, ze vasim projektom bola vyroba samotného produk-
tu (a ten bol zGroven pondkany ako odmena), toto je najdélezitejsi
a prvy bod zoznamu po kampani.

Pracujte s uspechom

Uspesnd kampan je vizitkou vasej prdce aj vas ako jej autora, ne-
hanbite sa pochvalit: M6zete ju viozit do pdaticky emailov, informuj-
te o nej médiq, zapracujte ju do svojho zivotopisu, portfolia Ci pre-
zentdcie svojej organizdcie.

Pripravte d'alsiu
kampan

Ak sa vm crowdfunding zapdci, nic nebrdni tomu, aby ste ho vyuzi-
vali opakovane pri kazdom projekte, do ktorého sa pustite. S kazdou
dalsou kampanou sa naucite nieCo nové, a tak je pravdepodobné, ze
kazdda bude Uspesnejsia ako ta predchdadzajuca.




AKO VAM STARTLAB
POMOZE?

vsSetky dodlezité inforomdacie o tom, ako pripravit Uspesnu kampan,
ndjdete na nasich strankach

m Vv pripade otdzok sme vam kedykol'vek telefonicky k dispozicii

m vydali sme pre vas ucebnicu crowdfundingu, ktora si mdzete klpit
v knihkupectvach Martinus

(j] pred schvalenim kampane si s vami dame telefonickd konzultaciu
(ak je to potrebné)

m mozete zZiskat financie od niektorého z nasich piatich
matchingovych partnerov

m vieme vam pomoct pri nastaveni komunikacného planu

pocas kampane mate k dispozicii statistiky a analytické nastroje,
ktoré vdm pomaozu pri je] optimalizacii

m vdaka spoluprdci s Packetou vam pomdzeme s odosielanim
odmien pre podporovatelov

www.startlab.sk




